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Koncept brendiranja sve je
prisutniji u praksi destinacijskog
marketinga odnosno upravljanja
turistickim regijama i mjestima.
Bit brandiranja, pa tako i de-
stinacijskog brenda, nalazi se u
njegovom znacenju i prepoznat-
ljivosti, jer za kupca on predstav-
lja ‘precicu’ u razumijevanju i
prepoznavanju obiljezja destina-
cije, a time i u donoSenju brze i
sigurnije odluke o kupnji.

U tom je smislu brend puno
viSe od samo verbalnog ili vizu-
alnog simbola jer zapravo kupcu
predstavlja obecanje. Uspjesan
destinacijski brend gradi pre-
poznatljivost mjesta prenoseci
potencijalnim posjetiteljima
obecanje odredenih iskustava i
koristi koje ¢e im boravak na toj
destinaciji pruziti. S jedne strane
utemeljen na jedinstvenim atri-
butima destinacije, sto obecanje
¢ini istinitim, brend takoder
mora komunicirati s potrebama
posjetitelja kako bi obecanje
koje daje bilo za kupca relevan-
tno i poticajno. U o¢ima kupaca,
brend destinaciji daje osobnost i
znacaj, stvarajuci emotivnu vezu
ili odnos medu njima. S obzirom
na kljucnu ulogu u generiranju
prepoznatljivosti brend se, u
danasnjem okruzenju izrazito vi-
soke razine konkurencije na tu-
ristickom trzisStu, moze smatrati
jednim od najvrednijih dijelova

‘imovine’ neke destinacije. lako

su neke turisticke destinacije

stekle svjetsku prepoznatljivost
tijekom svog povijesnog razvoja
i odredenih povijesnih okolno-
sti, vecina se nalazi u polozaju
kojim strateskim upravljanjem
procesom destinacijskog bren-
diranja nastoje zauzeti jasno i
prepoznatljivo mjesto u svijesti
potencijalnih ciljnih segmenata
kupaca. Razvoj brenda Kvarnera
koji e regiji osigurati zeljenu
prepoznatljivost na turistickom
trzistu jedno je od klju¢nih pita-
nja ovog strateSkog marketins-
kog plana. Strategijom brendira-
nja Kvarnera zeli se:

* definirati klju¢ne elemente
konkurentskog pozicioniranja
Kvarnera: rijec je o odabiru
klju€nih atributa jedinstvenosti
Kvarnera koji ovu regiju dife-
renciraju od konkurenata i koji
predstavljaju osnovu destinacij-
skog brenda.

derivirati koncept brendira-
nja Kvarnera: Temeljeci se na
jedinstvenosti Kvarnera, rijec je
o formuliranju jednog i jasnog
obecanja koje vrijedi za cijeli
Kvarner i koje ima moc pove-
zivanja ove toliko raznolike
regije. Takvo obecanje istodob-
no ima pozitivno znacenje i
relevantno je ciljnim segmen-
tima Kvarnera te ce, kao takvo,
osigurati prepoznatljivost
regije.

Cilj strategije brendiranja Kvar-
nera stvaranje je pretpostavki
koje e regiji omoguciti zauzi-

+

manje jasne pozicije 'na mental-
noj karti’ potencijalnih kupaca.

‘Krovni’ brend Kvarnera i njegove

podregionalne izvedenice, u je-
dinstvenom povezanom sustavu,
postaju kljucne ‘ideje vodilje’
turistickog razvoja destinacija
koje se interpretiraju i odraza-
vaju u turistickim proizvodima

i uslugama, kao i u sveukupnoj
komunikaciji s kupcima. U tom
procesu operacionalizacije brend
strategije, sustav turistickih za-
jednica preuzima ulogu destina-
cijskih brend menadzera.

KONKURENTSKO
POZICIONIRANJE KVARNERA

Brend strategija Kvarnera po-
Civa na prepoznavanju posebno-
sti ili atributa jedinstvenosti koji
Kvarner mogu izdvojiti u odnosu
na konkurente.

Pozicioniranje konkurenata
Primarnim konkurentima Kvar-
nera smatraju se Istra (Istarska
Zupanija) i Srednja Dalmacija
(Splitsko-dalmatinska zupanija)
te Kvarner koji mora odrediti
svoju konkurentsku poziciju, prije
svega u odnosu na ove dvije obli-
Znje regije.

Pozicioniranje Istre i Srednje

Dalmacije moguce je 'is¢itati’ iz
njihovih promocijskih kampanja.

Promovirajuci se kao ‘Zeleni
Mediteran’, Istra istiCe dvojaku
poziciju. Prvo, to je zauzimanje
pozicije regije koja objedinjuje
razlicitosti morskog i obalnog po-
jasa i unutrasnjih, kontinentalnih
predjela. U tom smislu, u znaku
Istre, a rijec je o prikazu 'koze’, ko-
riste se plava i zelena boja. Drugo,
Istra se identificira kao ‘Medite-
ran’ te pozivanjem na tu poznatu
i popularnu europsku turisticku
megaregiju, nastoji ukazati ne
samo na vlastitu geografsku pozi-
ciju, vec i na kulturnu pripadnost,
stvarajuci tako, 'naslanjanjem na
jaCega’, imidz u percepciji poten-
cijalnih kupaca.

Srednja Dalmacija, s nedavno
predstavljenim sloganom ‘Srce
Jadrana’ takoder 3alje dvije osnov-
ne poruke. Konotacije rijeci ‘srce’
mogu biti brojne i slojevite, ali u
biti to je lako prepoznatljiva po-
zicija ‘sredista zivota' te, ujedno, i
geografskog sredista na morskoj
obali, pri Cemu Srednja Dalmacija
jasno porucuje da se nalazi na
Jadranu.

Pozicioniranje Istre i Srednje
Dalmacije ostavlja Kvarneru
prostor da na temelju vlasti-
tog identiteta svjesno zauzme
poziciju koja ¢e osigurati trzisnu
prepoznatljivost i upecatljivost.

Atributi jedinstvenosti Kvarnera

Koje su specificnosti Kvarne-
ra koje ovu regiju izdvajaju od
primarnih konkurenata i koje
mogu, nadalje, predstavljati
osnovu za izgradnju prepoznat-
ljiivog brenda Kvarnera?

Moguce je istaknuti sljedece
atribute jedinstvenosti Kvarne-
ra:

* Regija s najduzom zdravstve-
no-turistickom tradicijom na
Jadranu: Poceci turizma na
Kvarneru, koji sezu u daleku
1844., vezu se za posebna
klimatska i talasoterapijska
svojstva ovog podrucja odno-
sno proglasavanje cijelog niza
destinacija diljem Kvarnera
klimatskim ljecilistima krajem
19. stoljeca (Opatija, Crikvenica,»
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Veli i Mali LoSinj, Rab, Skrad,
Delnice). Nastavljajuci i osuvre-
menjujuci tu zdravstveno-tu-
risticku tradiciju, na Kvarneru
su se razvijala i danas djeluju
priznata talasoterapijska
ljecilista (Opatija, Crikvenica) i
renomirana fizioterapijska po-
nuda (Lovran, Selce), a, uteme-
ljena na toj tradiciji, proSirena
ponuda ‘zdravog zivota’ danas
buja u cijeloj regiji (wellness i
spa centri, ukljucujuci najveci
wellness na Jadranu u Novom
Vinodolskom).

Regija smjeStena na najvecem
zaljevu istocne obale Jadrana
ujedinjujudi izuzetno prostorno
raznolika podrucja primorja,
otoka i gorja: Kvarner je pro-

storno iznimno raznolika regija,

pri cemu su njegove razlicite
prostorne cjeline primorja,
otoka i gorja ovdje ujedinjene
najvec¢im zaljevom na istoc¢-
noj obali Jadrana. Zaljev je
jedinstveni prostorni ‘marker’
Kvarnera. Obgrljen i zasti¢en
moc¢nim planinama, zaljev ob-
grljuje i Stiti kvarnerske otoke.
Regija raznolikih i jedinstvenih
sadrzaja s ponudom cjelogo-
diSnjeg aktivnog i ispunjenog
boravka: Bogatstvo raspolozi-
vih, medu njima i jedinstvenih,
sadrzaja u prostorno, klimatski
i kulturno vrlo razlic¢itim ambi-
jentima primorja, otoka i gorja
¢ini Kvarner destinacijom s mo-
guénoséu ponude cjelogodis-
njeg, ispunjenog i aktivnog tu-

ristickog boravka. Od o€uvane
prirode NP Risnjak, Suma otoka
Raba ili prostranstva otoka
Cresa, jedinstvene klime otoka
LoSinja i bezbroj uvala, plaza

i Cistog mora, preko izuzetnih
povijesnih i kulturnih zname-
nitosti ukljuCujuci anticku,
ranokrscansku, glagoljasku i
Frankopansku bastinu, svetost
Trsata, sklad srednjovjekovnih
Raba, Krka i Cresa, profinjenost
Opatije i nekonvencionalnost
Rijeke, ali i tradiciju slavljenja
karnevala kao nigdje drugdje u
Hrvatskoj, uistinu posebnu 'Ra-
bsku fjeru”ili crikvenicki ‘Sport
fest’, do najstarije hrvatske ma-
rine u Puntu, najveceg wellness
centra u Novom Vinodolskom
ili nekih od najboljih restorana
u Hrvatskoj, Kvarner nudi obilje
nacina da se gost ovdje osjeca
ispunjeno i da uziva.

Regija suocena s razvojnim
izazovima i posvecena primjeni
nacela odrzivosti: Konfliktne
razvojne opcije Kvarnera kao
regije izuzetnih oCuvanih
prirodnih ljepota i kulturnog
nasljeda usmjerene prema
turizmu, a istodobno tradicio-
nalno orijentirane ka industriji
i energetici, pridonose i sve
izrazitijem okretanju Kvarne-
ra ka odrzivosti, kao premisi
suvremenog razvoja. Posebno
je vazno Sto se u tom procesu
istice nekoliko uspjesnih gra-
danskih inicijativa, okupljenih
oko sve utjecajnijih udruga
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(npr. 'Eko Kvarner’, ‘Eko centar
Caput Insulae’, ‘Plavi svijet’)
kao i lokalno inicirana razvojna
usmjerenja (npr. ekolosko zbri-
njavanje otpada na otoku Krku,
zastita Cisto¢e mora i zraka,
kvaliteta pitke vode).
Jadranska regija najbliza i
najdostupnija velikim turistic-
kim trzistima Srednje Europe:
Kvarner je mjesto gdje je toplo
(Jadransko) more najblize
velikim turistickim trzistima
Srednje Europe. Ta Cinjenica
ima viSe od samo simbolicke
vaznosti kada se uzme u obzir
bitno unaprijedena prometna,
narocito cestovna, infrastruk-
tura Sto Kvarner ¢ini i ovim
trzistima najdostupnijom
jadranskom regijom. U Sirem
kontekstu, zahvaljujuci geo-
grafskoj lokaciji, ali i bitnim
daljnjim investicijama u pro-
metnu infrastrukturu, pri cemu
se isticu planovi za Zra¢nu luku
Rijeka i putnicki terminal za
kruzere u Rijeci, Kvarner je, uz
Istru, danas najlakse dostupna
jadranska regija i za udaljena
trzista.

Kao podrucje iznimne raznoli-
kosti i jedinstvenih sadrzaja Sto
pruzaju brojne mogucénosti ispu-
njenog i aktivnog odmora te jed-
na od najlakse dostupnih regija
na hrvatskom Jadranu, Kvarner
se posebno istice kao regija na
najvecem isto¢no-jadranskom
zaljevu i kao regija tradicionalno

+

i dosljedno usmjerena prema

odmoru motiviranom zdravljem,

tjelesnom kondicijom, ljepo-
tom i uzivanjem. To su kljucni
elementi konkurentskog pozici-
oniranja na kojima pociva brend
Kvarnera.

KONCEPT BRENDIRANJA
KVARNERA

Utemeljen na utvrdenim atri-
butima jedinstvenosti koji Kvar-
ner mogu izdvojiti od konkure-
nata, destinacijski brend ima
zadacu osigurati jasnu poziciju
regije u percepciji kupaca te je
klju€na pretpostavka stvaranja
trziSne prepoznatljivosti Kvarne-
ra kao turisticke destinacije. Koji
su koncepti koji ¢e Kvarner stavi-
ti na ‘mentalnu kartu’ kupaca?

Vrijednost brenda Kvarnera

Vrijednost brenda podrazu-
mijeva identifikaciju odredene
ideje iza koje Kvarner 'stoji’. To
je obecanje kupcu o relevantnim
koristima koje mu Kvarner moze
pruZiti. Brend Kvarnera moguce
je konceptualizirati na sljedeci
nacin:

Atributi jedinstvenosti

Kvarnera

* najduza zdravstveno-turisticka

e tradicija na Jadranu

 |znimna prostorna raznolikost
na najvecem isto¢no-jadran
skom zaljevu

* Iznimna raznolikost i

* jedinstveni sadrzaji

e razvojni izazovi i

e posvecenost nacelima

* odrzivosti

blizina i dostupnost »

+
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Obecanje

e zaljev

e dobar osjecaj
e zadovoljstvo
e ugoda

* well-being

Koristi za kupca

e Kvarner je stru¢njak za odmor
posvecen ne samo zdravlju. To
je i mjesto za 'osjecati se dobro',
$to je kupcu bitno jer je briga
0 zdravlju visoko rangirana
druStvena vrijednost.

Zaljev ujedinjuje Kvarner. ‘Za-
ljev' takoder ima konotaciju
zasticenog, ugodnog mjesta
Kvarner nudi brojne aktivnosti.
Modernom covjeku je vazno da
se osjeca aktivnim i ispunjenim
Kvarner ulaze napore u uprav-
ljanje razvojem, postujuci
principe odrzivosti. Ta Cinjenica
izaziva osjecaj postovanja i
zadovoljstva s obzirom da je
ekoloSka osvijeStenost takoder
visoko rangirana drustvena
vrijednost.

Kvarner je lako dostupan, a
dolazak na Kvarner lak je i
ugodan.

Proizlazedi iz jedinstvenih
identitetskih obiljezja Kvarnera
te komunicirajuci s vrijednosnim
sustavom modernog kupca
(‘novog turista’), vrijednost
brenda, odnosno srz ili sama
bit obec¢anja Kvarnera, jasna je

korist za posjetitelje: well-being.
Pojam well-being, koji doslovce
znaci 'dobar osjecaj’, ima Siroke
konotacije zdravlja i zadovolj-
stva u tjelesnom, emotivhom i
psihi¢kom smislu.

Obecanje well-beinga pociva na
jedinstvenoj zdravstveno-turi-
stickoj tradiciji Kvarnera te i da-
nas prisutnoj orijentaciji prema
zdravlju i wellnessu diljem regije,
odnosno poimanju Kvarnera kao
jadranskog ‘stru¢njaka’ u domeni
turistickih boravaka motiviranih
zdravljem i ‘zdravim zivotom'’ $to
Kvarner, u doslovhom smislu,
¢ini najboljim mjestom kamo se
odlazi kako bi se ‘osjecalo dobro’.
No, well-being se ne veZe samo za
pojam zdravlja: u tom su pojmu
sadrzane poruke o ‘dobrom
osjecanju’ tijekom boravka na
Kvarneru u smislu zadovoljstva i
ispunjenosti, $to za posjetitelja
proizlazi iz moguénosti bavljenja
vrlo Sirokom lepezom aktivnosti,
od tjelesnih izazova i gastro-
nomskih uzitaka do poticaja
avangardne kulturne scene, kao
i poruke o 'dobrom osjecanju’, iz
boravka u oCuvanom prostoru,
ali i regiji posvecenoj premisi
odrzivosti. O tome svjedoce i
neki uspjesni projekti kao Sto je
primjerice revitalizacija popu-
lacije zasticenih bjeloglavih
supova.

Interpretirajuci jedinstvena
obiljezja Kvarnera te istodobno
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prenoseci suvremenom kup-

CU izuzetno vazne vrijednosti
zdravlja, aktivnosti, ispunjenja

i ekoloSke ravnoteze, brend ili
obecanje well-beinga uspijeva uje-
diniti svu slojevitost destinacije

i kupcu relevantne vrijednosti

u jednoj poruci, o jednoj koristi
koju ¢e na Kvarneru osjetiti.

Uz obecanje osjecaja well-be-
inga, kao jasne koristi boravka
na Kvarneru, vazna komponenta
identiteta brenda Kvarner jest i
jasno odredivanje fizicke loka-
cije regije. Za one koji ne znaju
gdje se Kvarner nalazi, naznaka
lokacije pridonosi pozicioniranju
Kvarnera na ‘'mentalnoj karti’
potencijalnih kupaca. Pozivajuci
se ovdje na vece i poznate geo-
grafske cjeline ¢iji je Kvarner dio,
odnosno na ‘Jadran’ili ‘Jadran-
sko more’, te nadalje vezujuci
Kvarner za njegov diferencira-
juci geografski marker, tj. lako
uocljiv najveci zaljev na isto€noj
obali Jadrana, kupcu se jasno
naznacuje gdje se Kvarner nalazi
na Jadranu.

Osobnost brenda Kvarnera
Osobnost brenda odnosi se
na karakteristike brenda kao lic-
nosti. Kakav je Kvarner i kako se
posjetitelj ovdje osjeca? Kvarner

se moze opisati kao:

Umjeren

Kao i njegovo prirodno pod-
neblje koje unatoc obilju sunca,
snaznim burama i snijequ odli-
kuju, prije svega, blaga klima i
zasticeni zaljev, tako je i Kvarner
umjerenog temperamenta. Pro-
misljen je i obi¢no nastoji nadi

‘pravu mjeru’. Ugodan je i fin!

Svestran

Kvarner je svestran, ima viSe
lica i svoje je razliCite intere-
se uvijek spreman podijeliti s
prijateljima. Ujedno je sportas
i povjesnicar, gurman i ekolog,
voli rock, ali i domacu, starinsku
festu, jednako se dobro osjeca
na otvorenom moru i u fingj
gradskoj kavani. S njim je uvijek
zanimljivo!

Vitalan

U Kvarneru je sportski duh,
[jubav prema otvorenom pro-
storu, Sumama, otockom krsu i,
nadasve, prema moru. Vitalan je
i aktivan, ispunjen pozitivnom
Zivotnom energijom!

Zabavan
Kvarner voli dobru festu.
Cijelu godinu priprema se za

karneval, Fjeru ili Harteru. A
onda, kada festa krene, moze i
malo 'poludit’!

Otvoren

Moreplovac, izumitelj, umjet-
nik, Kvarner je otvoren novome.
Ima hrabrosti biti drugaciji!

Kvarner je impresivan na
mnogo nacina. Njegova bogata
povijesna bastina i osebujna pri-
roda zadivljuju, njegova kultura
Zivota veseli, njegova vitalnost
potice, kompleksnost razvojnih
opcija vrijedna je postovanja. U
svoj svojoj raznolikosti, Kvarner
je mjesto gdje posjetitelj ima
veliku slobodu izbora, mjesto
pozitivne energije, mjesto koje
oslobada. No ponajvise, Kvarner
impresionira svojim umjere-
nim, finim temperamentom, od
blagosti klime, mirnog, zasti-
¢enog mora, supa koji lagano
klizi u visinama i blagih mirisa
otockog bilja, preko profinjene
arhitekture, do lagane i osvjeza-
vajuce zlahtine i suptilnih okusa
rapske torte. Kvarner je umjeren,
ugodan i fin, svestran i zanimljiv,
vitalan i zabavan, otvoren i hra-
bar. »

+

1.1 Brend strategija

brend strategija




PODREGIONALNI BREND PODREGIONALNI BREND

KONCEPTI

KONCEPTI

Brend koncepti svake od
osam kvarnerskih podregija,
temeljeni na individualnim

podregionalnim identitetskim lzgraden je brend sustav Kvar-
obiljezjima, izvode se iz krovnog nera u kojemu svaka podregija
brenda well-beinga, interpretira- razvija vlastiti specifican brend
juci zajednicki kvarnerski kon- koncept, istodobno podrzavajuci
cept 'ugode’ na podregionalnim i jacajuci krovni brend Kvarnera
SUBREGIJA  VRIJEDNOST BRENDA  OSOBNOST BRENDA
Opatijska Rivijera luksuza, finoce, Uredena, fina, obrazovana,
rivijera kulture i ‘dobrog Zivota' zanimljiva

Podrucje Rijeke

Rivijera
Hrvatsko
primorje

Otok Krk

Otok Rab

Otok Losinj

Otok Cres

Gorski kotar

Gorski kotar

razinama.

Pulsirajuce, otvoreno,
nekonvencionalno srediste
Kvarnera

Rivijera 'visoke energije’,
zdravog, sportskog i
mladenackog duha

Zabavno 'srce’ Kvarnera koje
podjednako ‘hrani’ tijelo, um
i dusu

Smaragdni otok

Otok vitalnosti

EkoloSka oaza Kvarnera

Mjesto unutarnjeg mira i
ravnoteze inspiriranih ¢istom
prirodom

Mjesto unutarnjeg mira i
ravnoteze inspiriranih ¢istom
prirodom

Zabavna, alternativna, hrabra,
obrazovana, zanimljiva

Otvorena, vedra, u ‘dobroj
formi’, puna energije, zabavna

Svestran, druzeljubiv, nadasve
zabavan

Plemenit, ponosan, ureden, fin

Prirodan, vedar, pun energije,
blag

Prirodan, mocan, zatvoren

Prirodan, izdrZljiv, izravan,
topao

Prirodan, izdrZljiv, izravan,
topao

u cjelini.

+

1.1 Brend strategija

brend strategija



Kvarner je kroz povijest bio
poznat kao sjeciSte Cetiriju
prometnih smjerova. | samo ime
Kvarner u sebi nosi asocijaciju
na tu kvadratnu, navigacijsku
prostornu orijentiranost.

Zato ishodisna tocka ovog
prijedloga vizualnog identiteta
pocinje prepoznatljvim simbo-
lom ruze vjetrova, koja takoder
obuhvaca pojmove navigacije,
Cetverostrane prostorne orijen-
tacije i smjera vjetrova. Taj je
motiv zatim razlozen na jedno-
stavne geometrijske vizualne
elemente, koji svojim jedno-
stavnim oblicima i bojama tvore
svojevrstan ‘alat’ za daljnji razvoj
vizualnog identiteta kvarnerske
regije i svakoga njezina pojedi-
nacnog dijela.

Tako nastali gradevni elemen-
ti sastavljaju se u formu petnae-
sterokutnog geometrijskog obli-
ka koji svojim bojama apstrahira

izgled i znacajke pojedinacnih
regija, dok istodobno nalikuje
briljantu.

1.2 Razvoj vizualnog
identiteta na
temeljima
brenda

Time dobivamo dojam Saroli-
ke, dinamicne raznovrsnosti sa
zajednickim nazivnikom koji se
proteze kroz vizualni identitet
cijele regije.

Sinteza tih obojenih gradev-
nih elemenata, koji predstavljaju
raznolikost u obliku koji nalikuje
briljantu, omogucava nam da
raznolikost regije predstavimo
kao elemente koji zdruzeni stva-
raju prostor lijepog, vrijednog i
dobrog zivota, odnosno prostor
koji zadovoljava sve aspekte
suvremenog zivljenja. #

razvoj vizualnog identiteta na temeljima brenda 1.2



znak

logotip

slogan

A

KVARNER

Raznolikost je lijepa

2. Osnovni elementi

Osnovne vrijednosti Kvarnera kao brenda su umjeren, svestran,
vitalan, zabavan i otvoren.

Stoga je klju¢no da znak, logotip, slogan, njihovi medusobni
odnosi, tipografija, sustav boja i sekundarni elementi budu
tocno aplicirani, kako bi osnovne vrijednosti brenda bile vizualno
ispravno prenesene.

U ovom poglavlju su definirana sva pravila apliciranja.

osnovni elementi 2



2.1 7Znak

Kvarner je kroz povijest poznat kao sjeciSte Cetiriju prometnih pra-
vaca. | samo ime Kvarnera u sebi nosi asocijaciju na tu kvadratnu,
navigacijsku prostornu orijentiranost.

Iz tog razloga izvorisna tocka ovog prijedloga vizualnog identiteta
pocinje prepoznatljivim Cetverostranim simbolom ruze vjetrova.

Sinteza obojenih gradevnih elemenata koji predstavljaju raznoli-
kost u oblik koji nalikuje briljantu omogucuje nam da raznolikost
regije predstavimo kao elemente koji zdruzeni stvaraju prostor
lijepog, vrijednog i dobrog zZivota, odnosno prostor koji zadovoljava
sve aspekte suvremenog "well-beinga".

znak 2.1



2.17Znak

Znak, kao jedan od osnovnih elemenata znaka, logotipa i slogana,
petnaesterokutni je geometrijski oblik sac¢injen od trideset i jednog
trokuta. Oblikom podsjeca na briljant.

Odabirom boja u znaku sugeriraju se geografska obiljezja Kvarnera.
Definicije boje nalaze se u poglavlju "Sustav boja” (2.9)

znak 2.1
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)"7
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+

C10/M10/Y10/K10

\{t y

Cx/MX/YX/Kx

+

2.1.17nak -
odnos znaka
1 pozadine

Znak se aplicira u boji svugdje gdje je to moguce.

Znak je dozvoljeno aplicirati na bilo koju pozadinu ¢iji zbroj CMYK
vrijednosti nije veci od 30, odnosno zbroj RGB vrijednosti nije
manji od 650. Time se osigurava potrebna vidljivost znaka, a da se
apliciranje ne ogranicava na bijelu pozadinu.

Ne preporuca se apliciranje znaka na fotografiju. Art direction foto-
grafije na koju se smije aplicirati znak opisan je u 3. poglavlju.

znak — odnos znaka i pozadine 2.1



pozitiv

negativ

+

2.1.2 Znak - posebne
aplikacije

Posebne aplikacije znaka koriste se u pojednostavljenim i eko-
nomski isplativijim situacijama, odnosno kada znak nije moguce
aplicirati u izvornom obliku (2.1.1).

Tipicni primjeri takvih aplikacija su crno-bijeli oglasi i layouti, peca-
ti, faksimili, interna komunikacija, i sl.

Ujedno se ova aplikacija koristi za posebne produkcijske zahtjeve
kao 3to su tampon tisak, sito tisak, emboss, blindruck, graviranje i sl.

znak — posebne aplikacije 212



kolor

pozitiv

negativ

)

&S

Y|
N
¢

@QBmm
T

15 mm

NAPOMENA!

ovaj primjer se
koristi iskljucivo za
poslovni pecat (6.6)

+

21.37nak -
minimalna
dozvoljena

® Ve

velicina

Najmanja dozvoljena veli¢ina apliciranja znaka u koloru je @ 8
mm. Apliciranje ispod te veliine nije dozvoljeno jer se gubi pre-
poznatljivost.

Najmanja dozvoljena veli¢ina apliciranja znaka za posebne aplika-

cije je @13 mm. Apliciranja ispod te velicine nije dozvoljeno jer se
gubi prepoznatljivost.

znak — minimalna dozvoljena veli¢ina 213
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2.2 Logotip

Logotip je, kao jedan od osnovnih elemenata znaka, logotipa i
slogana, naziv geografske regije. Nastao je pisanjem imena regije u
verzalu. Font koji se koristi je Fedra Serif Display.

Crna boja logotipa odabrana je kao kontrast boji znaka. Definicije
boje nalaze se u poglavlju "Sustav boja” (x.x)

logotip 2.2



KVARNER  KVARNER

CO0/MO0O/YO/KO Q C10/M20/Y0/K10

Q C40/M100/Y0/KO

C40/M100/Y0/KO Q CO/MO0/YO/K85

Q C10/M20/Y0/K10

+

KVARNER g KVARNER

Q CO0/MO0/Y0O/K100 0

Q Cx/Mx/Yx/Kx

2.2.1 Logotip -
odnos logotipa
1 pozadine

Logotip se aplicira u crno-bijelom ili bijelom (negativ) obliku.

Logotip je dozvoljeno aplicirati na bilo koju pozadinu sve dok je
kontrast izmedu pozadine i logotipa uocljiv i ne dolazi u sukob sa
znakom.

Apliciranje logotipa u negativu dozvoljeno je samo ako apliciranje
u pozitivu nije moguce.

logotip — odnos logotipa i pozadine 2.2



2.2.2 Logotip -
posebne
aplikacije

S KVARNER

Posebne aplikacije logotipa koriste se za produkcijske zahtjeve kao
Sto su tampon tisak, sito tisak, emboss, blindruck, graviranje i sl.

Logotip se i tada koristi u izvornom obliku.

negativ

KVARNER

logotip — posebne aplikacije 2.2.2
+ + + +



2.2.3 Logotip -
minimalna
dozvoljena

® Vo

velicina

7 KVARNER
pozitiv 1T mm
Najmanja dozvoljena veliina apliciranja logotipa u pozitivu je 11
mm. Apliciranje ispod te veli¢ine nije dozvoljeno jer se gubi prepo-
znatljivost.

Najmanja dozvoljena veliCina apliciranja znaka u negativu i za po-
sebne aplikacije je 13 mm. Apliciranje ispod te velicine nije dozvolje-
no jer se gubi prepoznatljivost.

negativ

13mm

logotip — minimalna dozvoljena velicina 2.2.3

- - - -+



2.3 Slogan

Slogan kao osnovni element znaka, logotipa i slogana je sazetak
strateskog promisljanja o najvaznijim karakteristikama Kvarnera
kao regije, ali i asocijacija koju zelimo postici kod ciljane skupine.

Nastao je pisanjem imena regije u kurzivu. Font koji se koristi je
Fedra Serif Pro Book Italic.

Siva boja slogana odabrana je kao kontrast boji znaka i kao dife-
rencijacija od logotipa. Definicije boje nalaze se u poglavlju "Sustav
boja” (x.x)

slogan 2.3



2.3.1Slogan -

odnos slogana
Raznolikost je lijepa Raznolikost je lijepa Raznolikost je lijepa Raznolikost je lijepa ] pOzadine

Slogan se aplicira u sivom ili bijelom (negativ) obliku.

Slogan je dozvoljeno aplicirati na bilo koju pozadinu sve dok je
kontrast izmedu pozadine i slogana uocljiv i ne dolazi u sukob sa

znakom.
C0/MO0O/YO/KO Q C10/M20/Y0/K10 & C10/M20/Y0/K10 0 C0/MO/YO/K100 0

Apliciranje logotipa u negativu dozvoljeno je samo ako apliciranje
. . wr .'
| ¥

u pozitivu nije moguce.
C10/M20/Y0/K10 CO/MO0/Y0O/K85 C10/M20/Y0/K10 e Cx/MXx/YX/KX Q

slogan — odnos slogana i pozadine 2.3

- - -



Raznolikost je lijepa

2.3.2 Slogan -
posebne
aplikacije

Posebne aplikacije slogana koriste se za produkcijske zahtjeve kao
Sto su tampon tisak, sito tisak, emboss, blindruck, graviranje i sl.

Slogan se tada koristi u pozitivu ili negativu.

slogan — posebne aplikacije 23.2



siva

pozitiv

negativ

Raznolikost je lijepa
18 mm

znolikost je lijep
18 mm

Raznolikost je lijepa

+

2.3.3 Slogan -
minimalna
dozvoljena

® VvV o

velicina

Najmanja dozvoljena veliina apliciranja slogana u pozitivu je 18
mm. Apliciranje ispod te veli¢ine nije dozvoljeno jer se gubi prepo-
znatljivost.

Najmanja dozvoljena veliina apliciranja slogana u negativu i za

posebne aplikacije je 18 mm. Apliciranje ispod te velicine nije do-
zvoljeno jer se gubi prepoznatljivost.

slogan — minimalna dozvoljena veli¢ina 2.3.3



2.4 Pozicyje

Za potrebe razliCitih grafickih rjeSenja nuzno je definirati razlicita
medusobna pozicioniranja osnovnih elemenata unutar znaka, logo-
tipa i slogana.

pozicije 24
+



uspravna
pozicija

KVARNER

Raznolikost je lijepa

poloZene
pozicije

KVARNER

Raznolikost je lijepa

Raznolikost je lijepa

2.4.1 Pozicije znaka,
logotipa
1slogana

Medusobne pozicije znaka, slogana i logotipa mogu biti:

1. Uspravna
U ovom slucaju znak se nalazi iznad logotipa i slogana. Sva tri
elementa medusobno su centrirana u odnosu na zajednicku
vertikalnu os.

Polozene
U ovim slucajevima znak se nalazi s lijeve ili desne strane
logotipa i slogana. Horizontalna os po kojoj su ova tri elementa
poravnana prolazi kroz srediste znaka i 1/8 visine logotipa.
Logotip i slogan poravnani su u lijevo ili desno, ovisno o polozaju
znaka.

pozicije znaka, logotipa i slogana 241



2.4.1 Pozicije znaka, logotipa i slogana

I(VARN E R Ostale pozicije znaka, logotipa i slogana nisu dozvoljene, osim u

Raznolikost je lijepa posebnim slucajevima objasnjenim i prikazanim u x.x poglavlju.

KVARNER

Raznolikost je lijepa

KVARNER

Raznolikost je lijepa

Q Q

\N Py\ﬁ\w@"“

Qo KVARNER

Raznolikost je lijepa

A

@ KVARNER
- Raznolikost je lijepa

Q Q

pozicije znaka, logotipa i slogana 241
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uspravna poloZene
pozicija pozicije

-

KVARNER

+

2.4.2 Pozicije znaka
1logotipa

Medusobne pozicije znaka i logotipa mogu biti:

1. Uspravna
U ovom slucaju znak se nalazi iznad logotipa. Ova dva elementa
medusobno su centrirana u odnosu na zajednicku vertikalnu os.
2. PolozZene
U ovim slu€ajevima znak se nalazi s lijeve ili desne strane
logotipa. Horizontalna os po kojoj su ova tri elementa
poravnana prolazi kroz srediste znaka i logotipa. Logotip je
poravnan u lijevo ili desno, ovisno o polozaju znaka.

pozicije znaka i logotipa 242



-
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KVARNER

KVARNER

o

KVARNER

A

KVARNER

2.4.2 Pozicije znaka i logotipa

Ostale pozicije znaka i logotipa nisu dozvoljene, osim u posebnim
sluajevima objasnjenim i prikazanim u x.x poglavlju.

pozicije znaka i logotipa 242



2.5 Odnosi

Jedan od najvaznijih zakona vizualnog identiteta Kvarnera
dosljednost je apliciranja njegovih elemenata. To se najvise odnosi
na osnovne elemente - znak, logotip i slogan u smislu vizualne
komunikacije..

Stoga je njihove medusobne odnose nuzno definirati.

odnosi 2.5
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2.5.1 Odnos znaka,
logotipa
1slogana

Odnos znaka, logotipa i slogana definiran je modulom "N". Modul
"N" definiran je visinom slova "N" uzetog iz logotipa.

Znak, logotip i slogan su medusobno centrirani u odnosu na
vertikalnu os.

A

KVARNER

Raznolikost je lijepa

odnos znaka, logotipa i slogana 2.51



2.5.1 0dnos znaka, logotipa i slogana

N
Znak nalazi se s lijeve ili desne strane logotipa i slogana.

Horizontalna os po kojoj su ta tri elementa poravnana, prolazi kroz
srediSte znaka i 1/8 visine logotipa. Logotip i slogan poravnani su u
lijevo ili desno, ovisno o polozaju znaka. Razmak izmedu logotipa i

— slogana u ovoj aplikaciji je 1/3N.
N
Raznolikost je lijepa AN
AN

Raznolikost je lijepa

]

+ +

odnos znaka, logotipa i slogana 2.51
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KVARNER
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2.5.2 Odnos znaka
1logotipa

Odnos znaka, logotipa i slogana definiran je modulom "N". Modul
"N" definiran je visinom slova "N" uzetog iz logotipa.

Znak, logotip i slogan medusobno su centrirani u odnosu na
vertikalnu os.

odnos znaka i logotipa 252



4N

4N

+

2.5.2 0dnos znaka i logotipa

Znak se nalazi s lijeve ili desne strane logotipa. Horizontalna
os po kojoj su ta dva elementa poravnana, prolazi kroz srediste

znaka i logotipa. Logotip je poravnan u lijevo ili desno, ovisno o
polozaju znaka.

odnos znaka i logotipa 252



2.6 Zasticena zona

Znak, logotip i slogan uvijek su okruzeni zasticenom zonom.
Zasticena zona je slobodni prostor sa svih strana. Taj prostor
odreduje minimalni razmak znaka, logotipa i slogana od ostalih
grafickih elemenata na formatu ili od ruba formata.

U posebnim slucajevima apliciranja znaka, logotipa i slogana
koristi se reducirana zasti¢ena zona prikazana u poglavlju 2.5.1.

zasti¢ena zona

2.6
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KVARNER

Raznolikost je lijepa

A

KVARNER

Raznolikost je lijepa

reducirana zasti¢ena zona

zasti¢ena zona

2.6 Zasti¢ena zona

Zasticena zona nastaje iz dvije visine slova "N" uzetog iz logotipa
"Kvarner".

U posebnim slucajevima koristi se reducirana zasti¢ena zona,

koja nastaje iz jedne visine slova "N" uzetog iz logotipa "Kvarner".
Posebni slucajevi prikazani su u poglavlju 2.5.1.

zasti¢ena zona 2.6
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KVARNER

reducirana zasti¢ena zona

zasti¢ena zona

2.6 Zasti¢ena zona

Zasticena zona nastaje iz dvije visine slova "N" uzetog iz logotipa
"Kvarner".

U posebnim slucajevima koristi se reducirana zasti¢ena zona,

koja nastaje iz jedne visine slova "N" uzetog iz logotipa "Kvarner".
Posebni slucajevi prikazani su u poglavlju 2.5.1.

zasti¢ena zona 2.6



KVARNER

Raznolikost je lijepa

-

KVARNER

Raznolikost je lijepa

reducirana zasti¢ena zona

zasti¢ena zona

2.6 Zasti¢ena zona

Zasticena zona nastaje iz dvije visine slova "N" uzetog iz logotipa
"Kvarner".

U posebnim slucajevima koristi se reducirana zasti¢ena zona,

koja nastaje iz jedne visine slova "N" uzetog iz logotipa "Kvarner".
Specijalni slucajevi prikazani su u poglavlju 2.5.1.

zasti¢ena zona 2.6
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Raznolikost je lijepa

KVARNER

Raznolikost je lijepa

reducirana zasti¢ena zona

zasti¢ena zona

2.6 Zasti¢ena zona

Zasticena zona nastaje iz dvije visine slova "N" uzetog iz logotipa
"Kvarner".

U posebnim slucajevima koristi se reducirana zasti¢ena zona,

koja nastaje iz jedne visine slova "N" uzetog iz logotipa "Kvarner".
Posebni slucajevi prikazani su u poglavlju 2.5.1.

zasti¢ena zona 2.6



KVARNER

KVARNER

A

reducirana zasti¢ena zona

zasti¢ena zona

2.6 Zasti¢ena zona

Zasticena zona nastaje iz dvije visine slova "N" uzetog iz logotipa
"Kvarner".

U posebnim slucajevima koristi se reducirana zasti¢ena zona,

koja nastaje iz jedne visine slova "N" uzetog iz logotipa "Kvarner".
Posebni slucajevi prikazani su u poglavlju 2.5.1.

zasti¢ena zona 2.6



KVARNER

KVARNER

reducirana zasti¢ena zona

zasti¢ena zona

2.6 Zasti¢ena zona

Zasticena zona nastaje iz dvije visine slova "N" uzetog iz logotipa
"Kvarner".

U posebnim slucajevima koristi se reducirana zasti¢ena zona.
Konstruira se iz jedne visine slova "N" uzetog iz logotipa "Kvarner".
PoseblIni slucajevi prikazani su u poglavlju 2.5.1.

zasti¢ena zona 2.6



pozitiv
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Raznolikost je lijepa

KVARNER

. 2.7 Posebne
aplikacije znaka,
logotipa 1 slogana

Posebne aplikacije znaka, logotipa i slogana koriste se u pojed-
nostavljenim i ekonomski isplativijim situacijama, odnosno kada
znak, logotip i slogan nije moguce aplicirati u izvornom obliku.

I( ARN E R Tipicni primjeri takvih aplikacija su crno-bijeli oglasi i layouti, peca-
Raznolikostje lij€pa ti, faksimili, interna komunikacija i sl.

Ujedno se ta aplikacija koristi za posebne produkcijske zahtjeve kao
Sto su tampon tisak, sito tisak, emboss, blindruck, graviranje i sl.

Znak, logotip i slogan tada se koriste u pozitivu ili negativu.

KVARNER

posebne aplikacije znaka, logotipa i slogana 2.7
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Raznolikost je lijepa

negativ
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2.7 Posebne aplikacije znaka, logotipa i slogana

Posebne aplikacije znaka, logotipa i slogana koriste se u pojed-
nostavljenim i ekonomski isplativijim situacijama, odnosno kada
znak, logotip i slogan nije moguce aplicirati u izvornom obliku.

Tipicni primjeri takvih aplikacija su crno-bijeli oglasi i layouti, peca-
ti, faksimili, interna komunikacija i sl.

Ujedno se ta aplikacija koristi za posebne produkcijske zahtjeve kao
$to su tampon tisak, sito tisak, emboss, blindruck, graviranje i sl.

Znak, logotip i slogan tada se koriste u pozitivu ili negativu.

posebne aplikacije znaka, logotipa i slogana 2.7



pozitiv

KVARNER

KVARNER

KVARNER

KVARNER

negativ
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2.7 Posebne aplikacije znaka, logotipa i slogana

Posebne aplikacije znaka, logotipa i slogana koriste se u pojed-
nostavljenim i ekonomski isplativijim situacijama, odnosno kada
znak, logotip i slogan nije moguce aplicirati u izvornom obliku.

Tipicni primjeri takvih aplikacija su crno-bijeli oglasi i layouti, peca-
ti, faksimili, interna komunikacija i sl.

Ujedno se ta aplikacija koristi za posebne produkcijske zahtjeve kao
Sto su tampon tisak, sito tisak, emboss, blindruck, graviranje i sl.

Znak, logotip i slogan tada se koriste u pozitivu ili negativu.
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kolor

KVARNER

Raznolikost je lijepa

22 mm

KVARNER

T mm

pozitiv

&

KVARNER

Raznolikost je lijepa

22 mm

&

KVARNER

18 mm

negativ

&

KVARNER

Raznolikost je lijepa

24 mm

KVARNER

20 mm

2.8 Minimalna
dozvoljena

® VYV o

velicina znaka,
logotipa i
slogana

Najmanja dozvoljena veliina apliciranja slogana u pozitivu je 18
mm. Apliciranje ispod te veli¢ine nije dozvoljeno jer se gubi prepo-
znatljivost.

Najmanja dozvoljena veliina apliciranja slogana u negativu i za

posebne aplikacije je 18 mm. Apliciranje ispod te velicine nije do-
zvoljeno jer se gubi prepoznatljivost.

minimalna dozvoljena veli¢ina znaka, logotipa i slogana 2.7



kolor

(VARNER

Raznolikost je lijepa

)
——

KVARNER » &
Raznolikost je lijepa ‘ 4

> )

g Q KVARNER
a7

F 24 mm —‘
R
KVARNER )

>

pozitiv

@ KVARNER
Raznolikost je lijepa

‘ 38 mm ‘

KVARNER @
Raznolikost je lijepa

@ KVARNER

‘ 38 mm ‘

KVARNER @

negativ

KVARNER

Raznolikost je lijepa

KVARNER

Raznolikost je lijepa

45 mm

@ KVARNER
—am
KVARNER @
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2.8 Minimalna dozvoljena veli¢ina znaka,

logotipa i slogana

minimalna dozvoljena veli¢ina znaka, logotipa i slogana

2.8



-

KVARNER

Raznolikost je lijepa

A

KVARNER

Raznolikost je lepa

-

KVARNER

Diversity is beautiful

A

KVARNER

La diversité est belle

A

KVARNER

La diversita ¢ bella

A

KVARNER

A sokféleséq szép

A

KVARNER

Vielfalt ist schon

-

KVARNER

Diversiteit is mooi

A

KVARNER

Rozmanitost je krdsnd

A

KVARNER

Pasxoobpasue - Kpacuso

+

2.8.17nak 1logotip -
strani jezici

Ako kod dizajniranja ili oblikovanja materijala postoji potreba za
prikazom sadrzaja na stranom jeziku, obavezno se koristi znak i
logotip prilagoden koristenom jeziku. Njihova aplikacija je definira-
na standardima prikazanim u ovoj knjizi (poglavlje 2).

Znak i logotip - strani jezici 2.8.1
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KVARNER
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KVARNER

Raznolikost je lepa
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Znak i logotip - strani jezici
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2.9 Sustav boja

Boje kao pozitivni uc¢inak naglasavaju osobnost, atribute i obecanja
brenda. Boje povecavaju faktor prepoznatljivosti i samim time se
moraju koristiti u svim medijima.

U ovom poglavlju definiran je sustav boja brenda Kvarner.

sustav boja 2.9



CMYK
RGB
PANTONE
HTML

CMYK
RGB
PANTONE
HTML

CMYK
RGB
PANTONE
HTML

CMYK
RGB
PANTONE
HTML

100C/20M/0Y/0K

0/138/204
Pro. Blue
0088CE

67C/3M/3Y/0K
115/184/224
298 C

3DB7E4

40C/0M/0Y/0K
179/217/242
2905 C

8FCAE7

26C/4M/7Y/0K
206/224/232
657 C

C6DGES8

CMYK 100C/0M/100Y/0K
RGB 17/143/64
PANTONE 355C
HTML 009B3A

CMYK 40C/0M/100Y/0K
RGB 183/199/42
PANTONE 382C
HTML BED60O

CMYK 40C/60M/0Y/0K
RGB 154/M9/171
PANTONE 2577 C
HTML A47CCo
CMYK 40C/100M/0Y/0K
RGB 140/4/121
PANTONE 248 C
HTML 9B1889

+

CMYK
RGB
PANTONE
HTML

CMYK
RGB
PANTONE
HTML

CMYK
RGB
PANTONE
HTML

CMYK
RGB
PANTONE
HTML

A 74NN 74 4

0C/100M/100Y/0K

193/0/31
185 C
EO0034

0C/60M/100Y/0K
213/126/28
Orange 021 C
FF5800

0C/20M/100Y/0K
241/203/0

116 C

FECBOO

0C/0M/100Y/0K
255/236/0

Pro. Yellow C
FOE300

CMYK 0C/0M/QY/100K
RGB 30/30/30
PANTONE Pro. Black EC
HTML 1ETEIE

CMYK 0C/0M/0Y/80K
RGB 88/89/91
PANTONE Cool Gray 10 C
HTML 616365

+

2.9.1 Sustav boja -
primarne boje

Odabirom boja u znaku ukazuje se na geografska obiljezja Kvarne-
ra. Primarnih boja je dvanaest. Uz njih se koristi crna i siva boja.
Ako postoji potreba za prikazom znaka, logotipa i slogana ili nje-
govih osnovnih elemenata u negativu, koristi se bijela boja.

Primarne boje apliciraju se u CMYK skali gdje god je to moguce.
Ostale skale (RGB, PANTONE i HTML) koriste se u situacijama koje
traze drugacija tehnicka rjeSenja (ekranski prikaz, web, sitotisak,
tampon tisak i sl.)

sustav boja - primarne boje 291



CMYK 100C/20M/0Y/0K
RGB 0/138/204

CMYK 67C/3M/3Y/0K
RGB 15/184/224

CMYK  40C/0M/0Y/0K
RGB 179/217/242

CMYK 26C/4M/7Y/0K
RGB 206/224/232

CMYK 100C/0M/100Y/0K
RGB 17/143/64

CMYK 40C/0M/100Y/0K
RGB 183/199/42

CMYK 0C/100M/100Y/0K
RGB 193/0/31

CMYK 0C/60M/100Y/0K
RGB 213/126/28

CMYK 0C/20M/100Y/0K
RGB 241/203/0

CMYK  0C/0M/100Y/0K
RGB 255/236/0

PANTONE
HTML

PANTONE
HTML

PANTONE
HTML

PANTONE
HTML

PANTONE
HTML

PANTONE
HTML

PANTONE
HTML

PANTONE
HTML

PANTONE
HTML

PANTONE
HTML

Pro. Blue

0088CE

298 C
3DB7E4

2905 C
8FCAE7

657 C
CG6DGES

355C
009B3A

382C
BED60O

185 C
EO0034

Orange 021 C

FF5800

116 C
FECBOO

Pro. Yellow C

FOE300

+

100% 90% 80% 70% 60%

[ B

100% 90% 80% 70% 60%
yaa @

100% 90% 80% 70% 60%
100% 90% 80% 70% 60%
100% 90% 80% 70% 60%

L B

100% 90% 80% 70% 60%
100% 90% 80% 70% 60%

b B

100% 90% 80% 70% 60%
100% 90% 80% 70% 60%
100% 90% 80% 70% 60%

2.9.2 Sustav boja -
sekundarne
boje

Sekundarne boje su ustvari rasterske vrijednosti primarnih boja.
Koriste se kod apliciranja elemenata koji nisu od primarne vazno-
sti. Kao npr. pozadine kod tabelarnog prikaza, tekstualne pozadine,
pozadine web bannera i sl.

Sekundarne boje apliciraju se u CMYK skali gdje god je to moguce.
Ostale skale (RGB, PANTONE i HTML) koriste se u situacijama koje
traze drugacija tehnicka rjeSenja (ekranski prikaz, web, sitotisak,
tampon tisak i sl.)

sustav boja — sekundarne boje 29.2



CMYK
RGB

CMYK
RGB

CMYK
RGB

CMYK
RGB

40C/100M/0Y/0K

40C/60M/0Y/0K

0C/0M/0Y/100K

0C/0M/0Y/80K

PANTONE 248 C
HTML 9B1889
PANTONE 2577 C
HTML A47CC9

PANTONE Pro. Black EC
HTML 1E1ETE

PANTONE Cool Gray 10 C
HTML 616365

b B
b D
L B
L D

2.9.2 Sustav boja - sekundarne boje

Sekundarne boje apliciraju se u CMYK skali gdje god je to moguce.
Ostale skale (RGB, PANTONE i HTML) koriste se u situacijama koje
traze drugacija tehnicka rjeSenja (ekranski prikaz, web, sitotisak,
tampon tisak i sl.)
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2.10 Tipografia
znaka, logotipa
1slogana

Jedan od osnovnih elemenata vizualnog identiteta Kvarnera je i
tipografija. Uz znak, nosi kljucnu ulogu vizualnog prepoznavanja.

Vazno je naglasiti da se koristenjem tocno odredenih tipografskih
pisama kroz sekundarno apliciranje u komunikaciji dodatno nagla-
§ava vizualno prepoznavanje.

Iz tog se razloga u ovom poglavlju definira upotreba pojedinih

tipografskih pisama i njihovih rezova za to¢no odredene vrste
komunikacija.

tipografija znaka, logotipa i slogana 2.10.1



logotip
naslovi

osnovni tekst #Al
tabelarni prikaz #Al
brojke #Al

slogan
informacijski tekst #Al
tekst sekundarnog jezika

informacijski tekst #A2

informacijski tekst #A3
osnovni tekst - naglasavanje
tabelarni prikaz #A2

brojke

+

Fedra Serif B Pro - Display

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVXYZCCPSZ,
abcdefghijklmnoprstuvxyzcc¢dsz1234567890(/)&@!?:;

Fedra Serif B Pro — Book

ABCDEFCHIJKLMNOPRSTUVXYZCCPSZ
abcdefghijklmnoprstuvxyzcédszi234567890(/)&@!7:;

Fedra Serif B Pro — Book Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVXYZCCPSZ
abcdefghijklmnoprstuvxyzcédszi234567890(/)e-@!7;

FEDRA SERIF B PRO — BOOK SC

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVXYZCCDSZ
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVXYZC(DSZ1234567890(/)6@!7:;

Fedra Serif B Pro - Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVXYZCCPSZ
abcdefghijklmnoprstuvxyzcédszi234567890(/)&@!7:;

2.10.1 Tipografija -
definiranje

Tipografska pisma Fedra Serif Pro i Fedra Sans s pripadajuc¢im rezo-
vima koristi se u njihovim izvornim oblicima.

tipografija — definiranje 2.10.1



osnovni tekst #B1
tabelarni prikaz #B1
brojke #B1

slogan
informacijski tekst #B1
tekst sekundarnog jezika

informacijski tekst #B2

informacijski tekst #B3
osnovni tekst - naglasavanje
tabelarni prikaz #B2

brojke

Fedra Sans — Book

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVXYZCCDSZ
abcdefghijklmnoprstuvxyz<cdsz1234567890(/)&@1?:;

FEDRA SANS — BOOK SC

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVXYZ1234567890(/)c@!2;;

Fedra Sans - Normal

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVXYZCCPSZ
abcdefghijkimnoprstuvxyz¢cdsz1234567890(/)&.@"?:;

FEDRA SANS — NORMAL SC

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVXYZCCDSZ
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVXYZCCDSZ1234567890(/)c@!7;;

+

2.10.1 Tipografija - definiranje

tipografija — definiranje

2.10.1



osnovni tekst
tabelarni prikaz
brojke

slogan
informacijski tekst
tekst sekundarnog jezika

osnovni tekst - naglasavanje
naslov
informacijski tekst

osnovni tekst - naglasavanje
informacijski tekst
tekst sekundarnog jezika - naglasavanje

- - -+

Verdana — Regular U 2.10.1 Tipografija — definiranje
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVXYZCCDSZ
a de efg h |J kI m nOprStUVXYZ(\fédéé Tipografsko pismo Verdana s pripadaju¢im rezovima koristi se pri

apliciranju u elektroni¢nim medijima (internet), odnosno gdje iz

1 234567890(/)&@ ' ? :; tehnickih razloga nije moguce koristiti Fedra Sans i Fedra Serif Pro

tipografska pisma i njihove rezove.

Verdana — Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVXYZ
abcdefghijkimnoprstuvxyz
1234567890(/)&@!?:;

Verdana — Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVXYZ
abcdefghijkimnoprstuvxyz
1234567890(/)&@!7?:;

Verdana — Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVXYZCCDSZ
abcdefghijkimnoprstuvxyzccédsz
1234567890(/)&@!?:;

tipografija — definiranje 2.10.
+ + +



Fedra Serif B Pro — Display

Fedra Serif B Pro — Book Italic

weeeoen KVARNER

Fedra Serif B Pro — Book Italic

A

KVARNER

Raznolikost je lijepa

Raznolikost je lijepa

+

2.10.2 Tipografija -
apliciranje

U apliciranju koristimo dva tipografska pisma s pripadaju¢im rezo-
vima:

e Fedra Serif Display - Medium
e Fedra Serif B Pro — Book Italic
e Fedra Serif B Pro - Book

e Fedra Serif B Pro — Book SC

e Fedra Serif B Pro — Medium

e Fedra Sans - Book

e Fedra Sans - Book SC

e Fedra Sans - Normal

e Fedra Sans - Normal SC

Apliciranje tih tipografskih pisama odnosi se na internu i vanjsku
komunikaciju.

tipografija — apliciranje 2.10.2



© Font: Fedra Sans Book

Font size: 8pt

Leading: TIpt

Kerning: Optical

Tracking: 0

Verical scale: 100%

Horisontal scale: 100% (97,5-102%)

Colour: CMYK 0C/0M/0Y/80K
PANTONE Cool Gray 10 C

@ Font: Fedra Serif Display

Font size: 29pt

Leading: 35pt

Kerning: Optical

Tracking: O

Verical scale: 100%

Horisontal scale: 100% (95-102%)

Colour: CMYK 0C/0M/QY/100K
PANTONE Pro. Black EC

© Font: Fedra Serif Display

Font size: 11pt

Leading: 1pt

Kerning: Optical

Tracking: O

Verical scale: 100%

Horisontal scale: 100% (95-102%)

Colour: CMYK 0C/0M/0Y/100K
PANTONE Pro. Black EC

utatima
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eugue molumsan hent velesein-
iam vullaor alis nulla cong etije
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autat adipis nonsectet laorerin
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@ Font: Fedra Serif Book Italic

Font size: 8pt

Leading: T1pt

Kerning: Optical

Tracking: O

Verical scale: 100%

Horisontal scale: 100% (97,5-102%)

Colour: CMYK 0C/0M/QY/100K
PANTONE Pro. Black EC

© Font: Fedra Sans Normal SC

Font size: 8pt

Leading: 11,5pt

Kerning: Optical

Tracking: O

Verical scale: 100%

Horisontal scale: 100% (95-102%)

Colour: CMYK 0C/0M/QY/45K
PANTONE Cool Gray 5 C

O Font: Fedra Sans Normal SC

Font size: 8pt

Leading: 11,5pt

Kerning: Optical

Tracking: O

Verical scale: 100%

Horisontal scale: 100% (95-102%)

Colour: CMYK 0C/0M/0QY/45K
PANTONE Cool Gray 5 C

+

2.10.2 Tipografija — apliciranje

U sredstvima izravne komunikacije kao sto su "direct mail", broSura,
letak i sl. za osnovni tekst koristimo tipografsko pismo Fedra Sans
Book. U takvom slucaju za naslove i medunaslove koristimo tipo-
grafsko pismo Fedra Serif Display. Za ostale tekstualne elemente na
stranici koristimo tipografska pisma Fedra Sans Normal SCi Fedra
Serif Book Italic.

Boja teksta je crna i siva (spot). Iz ekonomskih i tehnickih razloga
moguce je tiskati tekst u samo jednoj boji (crnoj) i njezinim raster-

skim vrijednostima.

Apliciranje teksta pokazano je na primjeru broSure formata AS.

M Dessel Masmnar
Word fpasing 33K DO 130
Lirtine panng -1 - "
hphScaieg |00 00K |160%

Runp Lusding 1180
‘Torage W e | Fuhl prsrly i
Compcar | Adobe Persguaps Corperer (8]

IZVOR:
ADOBE IN DESIGN CS 3

tipografija — apliciranje 2.10.2



@ Font: Fedra Serif Display

Font size: 80pt

Leading: 130pt

Kerning: Optical

Tracking: -10

Verical scale: 100%

Horisontal scale: 100% (97,5-102%)

Colour: CMYK 0C/0M/0Y/80K
PANTONE Cool Gray 10 C

® Font: Fedra Serif Display

Font size: 120pt

Leading: 130pt

Kerning: Optical

Tracking: O

Verical scale: 100%

Horisontal scale: 100% (95-102%)

Colour: CMYK 0C/0M/QY/100K
PANTONE Pro. Black EC

© Font: Fedra Serif Pro Demi

Font size: 16pt

Leading: 20pt

Kerning: Optical

Tracking: -10

Verical scale: 100%

Horisontal scale: 100% (95-102%)

Colour: CMYK 0C/0M/0Y/100K
PANTONE Pro. Black EC

@ Font: Fedra Serif Pro Book Italic
Font size: 9pt

Leading: 20pt

Kerning: Optical

Tracking: -10

Verical scale: 100%

Horisontal scale: 100% (95-102%)
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2.10.2 Tipografija - apliciranje

U sredstvima neizravne komunikacije kao sto su billboard, citylight,
oglas, glasila i sl. za osnovni tekst koristimo tipografsko pismo
Fedra Serif Pro Book. U takvom slucaju za naslove i medunaslove
koristimo tipografsko pismo Fedra Serif Display. Za ostale tekstu-
alne elemente na stranici koristimo tipografsko pismo Fedra Serif
Book Italic.

Boja teksta je crna i siva (spot). Iz ekonomskih i tehnickih razloga
tekst je moguce tiskati u samo jednoj boji (crnoj) i njezinim raster-

skim vrijednostima.

Apliciranje teksta pokazano je na primjeru glasila "Kvarner info",
formata 280x410 mm.
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komunikacija

opis

primjer

Brend

Image

Product

Komunikacija brenda kroz raznolikosti destinacije

Osnovna komunikacija destinacije vidi se kroz fotografije s naglasenom
raznolikosti. Fotografije moraju svojim kadrom i koloritom naglasavati
bogatstvo destinacije kroz krajobraze. Detalji su svedeni na minimum.
Fotografija komunicira kao razglednica. Preporucuju se kadrovi snimljeni
u zoru ili sumrak s vedrim nebom, jer tada se najbolje docarava ugodaj
destinacije.

KoriStenje fotografija s naglasenim detaljima je dopusteno, ali ne kao glav-
ni motiv.

Raznolikost turisticke ponude

Raznolikost turisticke ponude pokazuje se fotografijama s kojima je nagla-
Sena ponuda ili uzitak turista. Uloga ljudi od kljucne je vaznosti. Kadar i
kolorit su naglaseni i dinamicni. Upotreba naglasenih detalja na fotografi-
jama nije iskljucena.

+

3. Fotografija

U mnogim slu¢ajevima upotreba fotografija olaksava
razumijevanje informacija. Kada sa koristi u marketinske svrhe,
fotografija moze potaknuti emocije.

Kvarner kao brend slavi raznolikost. Raznolikost je ono §to
nas veseli i pruza nam osjecaj ugode, $to nam iznova privlaci
pozornost, svakim nas danom nadahnjuje i pokrece (well-being).

Iz tih razloga vizualna komunikacija fotografijama mora rezultirati
upravo tim parametrima, odnosno raznolikostima. Dijelimo je na
dvije osnovne skupine:

e komunikaciju brenda kroz raznolikosti destinacije (image)

e raznolikost turisticke ponude (product)

fotografija 3.



naslovnica brosure
billboard

city light

oglas

web banner

broSure - unutarnje stranice
oglas - sekundarna fotografija
direct mail

web banner

+

fotografija — "image" primjeri

3.1 Fotografija -

image" primjeri

Fotografije svojim kadrom naglasavaju bogatstvo destinacije
kroz krajobraze. Koloriti su topli i izrazeni. Detalji su svedeni na
minimum. Preporucuju se kadrovi snimljeni u zoru ili sumrak s
vedrim nebom, jer se tada najbolje do¢arava ugodaj destinacije.

Fotografije s naglasenim detaljem su dopustene, ali ne kao glavne
fotografije. Njihovo je koristenje dozvoljeno unutar brosura

ili drugih reklamnih materijala, a one dodatno naglasavaju
raznolikost kulturne i prirodne bastine.

3.1



naslovnica brosure
billboard

city light

oglas

web banner

broSure - unutarnje stranice
oglas - sekundarna fotografija
direct mail

web banner
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3.2 Fotografija -
"product” primjeri

Raznolikost turisticke ponude pokazuje se fotografijama kojima
se istiCe uzivanje u prirodnoj ili kulturnoj bastini. Uloga ljudi kroz
njihove dozivljaje od kljucne je vaznosti. Kadar i kolorit naglaseni
su i dinamicni. Upotreba naglasenih detalja na fotografijama nije
iskljucena.

fotografija — "product” primjeri 3.2



4. Sekundarni
elementi

Potreba za uvodenjem sekundarnih elemenata u vizualni identitet
brenda je nuzna. Time se jos viSe istiCe raznolikost regije i vizualno
povezuje znak s ostalim elementima vizualne komunikacije.

sekundarni elementi 4.
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4.1 Sekundarni
elementi -
definiranje

Potreba za uvodenjem sekundarnih elemenata u vizualni
identitet brenda je nuzna. Time se joS viSe naglasava raznolikost
regije i vizualno povezuje znak s ostalim elementima vizualne
komunikacije.

Boje koje se koriste u sekundarnim elementima definirane su u
poglavlju 2.9 Sustav boja.

sekundarni elementi — definiranje

41
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4.2 Sekundarni
elementi -
primjena

Sekundarni elementi apliciraju se tako da svojom pristunoscu
ne ometaju primarne elemente na formatu. U svakom trenutku
moraju tvoriti ¢jelinu s primarnim elementima.

Konstrukcija sekundarnih elemenata je proizvoljna.

Sekundarne elemente dopusteno je kreirati iz fotografija.

sekundarni elementi — primjena

4.2



5. Pozicije 1 omjeri
znaka, logotipa i
slogana u odnosu
na format

Ovisno o formatu i vrsti komunikacije, znak, logotip i slogan
apliciraju se u razlicitim veli¢inama i pozicijama u odnosu na
format na kojem se nalaze. Iznimo je bitno da se zadrzi minimalna
zasSticena zona. Samo u slucajevima u kojima to nije moguce
koristi se reducirana zasticena zona.

VeliCine su izrazene u omjerima kroz jedinicu "x".

pozicije i omjeri znaka, logotipa i slogana u odnosu na format 5



5.1 Pozicije i omjeri
0 znaka, logotipa

1/5x 4y

-

*
1slogana -
Raznolikost je lijepa

uspravni format

Uspravni format - uspravni znak, logotip i slogan.

5

1/5x " B4

-

KVARNER

Raznolikost je lijepa

citylight, plakat oglas

pozicije i omjeri znaka, logotipa i slogana - uspravni format 5.1



5.1 Pozicije i omjeri znaka, logotipa i slogana -

uspravni format

Uspravni format - polozeni znak, logotip i slogan.

6x @ KVARNER ~  KVARNER @
l Raznolikost je lijepa ili Raznolikost je lijepa

KVARNER ili KVARNER T ,
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> Z - .

citylight, plakat oglas

pozicije i omjeri znaka, logotipa i slogana - uspravni format 5.1

- - - -+



D 5.2 Pozicije i omjeri
znaka, logotipa
x 1slogana -

polozeni format

Polozeni format - uspravni znak, logotip i slogan.

billboard, plakat

5

1/3x a4y

-

KVARNER
Raznolikost je ljepa

oglas pozicije i omjeri znaka, logotipa i slogana - polozeni format 5.2



KVARNER

Raznolikost je lijepa

KVARNER

Raznolikost je lijepa

5.2 Pozicije i omjeri znaka, logotipa i slogana -

polozeni format

Polozeni format - polozeni znak, logotip i slogan.

billboard

a KVARNER
Raznolikost je lijepa

KVARNER

Raznolikost je lijepa

®

plakat, oglas

pozicije i omjeri znaka, logotipa i slogana - polozeni format 5.2
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N 5.3 Pozicije 1 omjeri

1/3x d Y

-

znaka, logotipa
1slogana -
kvadratni format

Kvadratni format - uspravni znak, logotip i slogan.

display, web banner

R

1/3x 4 Vv

> 3
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oglas
pozicije i omjeri znaka, logotipa i slogana - kvadratni format 5.3
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KVARNER

Raznolikost je lijepa

5

KVARNER

Raznolikost je lijepa
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5.3 Pozicije i omjeri znaka, logotipa i slogana -
kvadratni format

Kvadratni format - polozeni znak, logotip i slogan.

pozicije i omjeri znaka, logotipa i slogana - kvadratni format 5.3

+
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5.4 Pozicije i omjeri
znaka, logotipa
1slogana -
posebni format

Posebni format - polozeni

Kada je format izrazito izduzen, znak, logotip i slogan apliciraju se
s minimalnom zastiéenom zonom u punoj visini formata.

pozicije i omjeri znaka, logotipa i slogana - kvadratni format 5.4
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5.4 Pozicije i omjeri znaka, logotipa i slogana

- posebni format
Posebni format - uspravni

Kada je format izrazito izduzen, znak, logotip i slogan se apliciraju
se s minimalnom zasticenom zonom u punoj Sirini formata.

pozicije i omjeri znaka, logotipa i slogana - posebni format 5.4
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5.4 Pozicije i omjeri znaka, logotipa i slogana

- posebni format
Posebni format - uspravni

Kada je format izrazito izduzen, znak, logotip i slogan se apliciraju
se s minimalnom zasticenom zonom u punoj Sirini formata.

pozicije i omjeri znaka, logotipa i slogana - posebni format 5.4
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6. Uredske aplikacije

Uredske aplikacije imaju osnovnu ulogu u interpretaciji vizualnog
identiteta. Njihov izgled je jasan, funkcionalan, moderan i zabavan.
Strogo definirani izgled ukazuje na konzistentnost vizualnog
identiteta.

Ako postoji potreba za odstupanjima od definiranog, svakako se
treba konzultirati s art direktorom zaduzenim za vizualni identitet

Kvarnera.

uredske aplikacije
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6.1 Uredske
aplikacije -
posjetnica

Format posjetnice je 55x90 mm. Tisak je CMYK + PANTONE Cool
Gray 10 C. Papir je definiran u 11. poglavlju.

uredske aplikacije — posjetnica 6.1

- -+
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osnovni podaci

mjesto i datum

tekst informacije

6.2 Uredske
aplikacije -
memorandum

Format memoranduma je A4 (210x297 mm). Tisak je CMYK +
PANTONE Cool Gray 10 C. Papir je definiran u 11. poglavlju.

uredske aplikacije - memorandum 6.2
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6.3 Uredske
aplikacije -
kuverta C4

Format kuverte je C4 (229x369 mm). Tisak je CMYK + PANTONE Cool
Gray 10 C. Papir je definiran u 11. poglavlju.

uredske aplikacije - kuverta C4 6.3
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6.4 Uredske aplikacije -

/

kuverta "American’

Format kuverte je C4 (229x369 mm). Tisak je CMYK + PANTONE Cool

Gray 10 C. Papir je definiran u 11. poglavlju.

uredske aplikacije - kuverta '‘American’ 6.4
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6.5 Uredske aplikacije
—mapa

Zatvoreni format mape je 243x339 mm). Tisak je CMYK + PANTONE
Cool Gray 10 C. Papir je definiran u 11. poglavlju.

uredske aplikacije - mapa 6.5
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6.5 Uredske aplikacije
—poslovni pecat

Format poslovnog pecata je @ 30 mm. Koristi se u sluzbenoj
komunikaciji ondje gdje je to potrebno.

Za svu ostalu komunikaciju koristi se pecat s izvornim oblikom
apliciranja znaka, logotipa i slogana (6.6 poglavlje).

uredske aplikacije - poslovni pecat 6.5
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6.6 Uredske aplikacie
— pecat

Format pecata je 30mm Sirine. Koristi se za sve vrste komunikacija,

osim u sluzbenoj. Za zluzbenu komunikaciju koristi se poslovni
pecat (6.6 poglavlje).

uredske aplikacije - pecat

6.5
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7. Reklamni
materijali

Uniformirani dizajn klasicnog tiskanog materijala predstavlja
osnovni element vizualnog identiteta.

U obje komunikacije (interne i eksterne) tim medijem imidz brenda
postaje prepoznatljiv Sirokoj ciljnoj skupini. Stil svih otisnutih
materijala je moderan i upucen ciljnoj skupini.

Ogranicenja u dizajnu pojavljuju se samo zbog specificnih
tehnickih restrikcija. Vizualni izgled brenda, definiran osnovnim
grafickim standardima, odreduje samo osnovne dizajnerske okvire.
To ne znaci da sva komunikacija mora izgledati identi¢no. Vizualni
identitet samo postavlja dizajnerske smjernice za kreativno
izrazavanje u svakodnevnim zadacima.

reklamni materijali - 7
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7.1 Billboard

Obavezni elementi billboarda su znak, logotip i slogan, potom

fotografija, naslov (podnaslov po potrebi), sekundarni elementi i
co-branding.

Omjeri i pozicije znaka, logotipa i slogana definirani su u 5.
poglavlju.

reklamni materijali - billboard 7.1
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7.2 Citylight

Obavezni elementi citylighta su znak, logotip i slogan, potom
fotografija ili proizvodni znak (12. poglavlje), naslov (podnaslov po
potrebi), sekundarni elementi i co-branding.

Omjeri i pozicije znaka, logotipa i slogana definirani su u 5.
poglavlju.

reklamni materijali - city light 7.2



2

KVARNER

Reraohhed g ke

+

7.3 Oglas

Obavezni elementi oglasa su znak, logotip i slogan, potom
proizvodni znak (12. poglavlje), naslov, podnaslov, tekst i co-
branding.

Omjeri i pozicije znaka, logotipa i slogana definirani su u 5.
poglavlju.

reklamni materijali - oglas

73
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74 Brosure

BroSure Kvarnera bi se u trebale bi se dizajnirati po osnovnoj mrezi.

Primjer objasnjava osnovnu mrezu za formate manje od velic¢ine A4.

reklamni materijali - broSure

7.4
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7.4 Brosure

Elementi tipicnih stranica broSure su sljededi:

Osnovni tekst @ - ima lijevo poravnanje i smjesten je unutar
tekstualne mreze. Prvi red paragrafa uvucen je 4 mm.

Naslov @ - ima lijevo poravnanje i smjesten je na lijevu
pomocnu vodilicu.

Podnaslov @ - ima lijevo poravnanje i smjesten je uz naslov ili
ispod naslova. Zajedno s naslovom cini cjelinu.

Medunaslov @ - ima lijevo poravnanje i smjeten je unutar
tekstualne mreze. Odvojen je praznim redom prethodnog
paragrafa. Uvucen je 4 mm.

Pomocni tekst (lead) @ - sluzi kao potpis slike, fusnota ili
dodatno objasnjenje osnovnog teksta.

Paginacija @ - nalazi se uvijek u gornjem desnom uglu desne
stranice. Paginaciju se ne postavlja na lijevoj strani.
Fotografija - mora funkcionirati unutar osnovne mreze.
Fotografiju je dopusteno "napustiti” u rez i margo. Ako postoji
potreba za vise fotografija na jednoj stranici, preporuca se
njihovo grupiranje.

Sekundarni elementi (4.1) preporucuju se kao dio kreativhog
rjeSenja. Apliciranje je proizvoljno, sve dok njihova funkcija ne
opterecuje dizajn stranice.

reklamni materijali - broSure

7.4
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7.5 Glasila

Glasila Kvarnera trebalo bi dizajnirati po osnovnoj mrezi.

Primjer objasnjava osnovnu mrezu za glasilo "Kvarner Info" formata

280x410 mm.

reklamni materijali - glasila

7.5
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7.5 Glasila

Elementi tipicnih stranica glasila su sljedeci:

» Naslov @ @ - ima lijevo poravnanje i dopusteno je slobodno
pozicioniranje u svrhu dizajna.

» Naslov @ - ima lijevo poravnanje. Uvijek se nalazi iznad
osnovnog teksta.

+ Osnovni tekst @ - ima poravnanje na lijevu i desnu marginu
stupca. Smjesten je unutar tekstualne mreze. Prvi paragraf
uvucen je za 4 mm.

» Pomocni tekst (lead) ® @ - sluZi kao potpis slike, fusnota ili
dodatno objasnjenje osnovnog teksta.

* Paginacija - nalazi se uvijek u gornjem desnom uglu desne
stranice. Paginaciju se ne stavlja na lijevu stranu.

* Fotografija - mora funkcionirati unutar osnovne mreze. Ako
postoji potreba za vise fotografija na jednoj stranici, preporuca
se njihovo grupiranje.

e Sekundarni elementi (4.1) preporucuju se kao dio kreativnog
rjeSenja. Apliciranje je proizvoljno, sve dok njihova funkcija ne
opterecuje dizajn stranice.

reklamni materijali - glasila 7.5
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7.6 Posteri

Obavezni elementi postera su znak, logotip i slogan, potom
proizvodni znak (12. poglavlje), naslov, podnaslov, tekst i co-
branding.

Omjeri i pozicije znaka, logotipa i slogana definirani su u 5.
poglavlju.

reklamni materijali - posteri

7.6
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7.6.3 Posteri -
uspravni
format, v.3

Obavezni elementi postera su znak, logotip i slogan, potom

proizvodni znak (12. poglavlje), naslov podnaslov i co-branding.

Omjeri i pozicije znaka, logotipa i slogana definirani su u 5.
poglavlju.

reklamni materijali - posteri uspravni format, v.3
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7.6.5 Poster1 -
polozeni
format, v.l

Obavezni elementi postera su znak, logotip i slogan, potom

fotografija, naslov (podnaslov po potrebi), sekundarni elementi i

co-branding.

Kod polozenog formata gdje su aplicirane polozene verzije znaka
i logotipa, naslov je poravnan sa sloganom i co-brandingom u lijevu

stranu.

Omjeri i pozicije znaka, logotipa i slogana definirani su u 5.

poglavlju.

reklamni materijali - posteri polozeni format, v.1
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8 Elektronicki
mediji - iInternet
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9. Ostale aplikacie

U ovom poglavlju prikazani su primjeri mogucih aplikacija
primarnih i sekundarnih elemenata vizualnog identiteta.

ostale aplikacije

+
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9.1 Ostale aplikacije -

Powerpoint

predlozak

Za potrebe svih elektronickih prezentacija koristi se power point

prezentacijski predlozak. Odnosi teksta i fotografija pokazani su

na primjerima.

ostale aplikacije - Powerpoint template

9.1
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9.2 Ostale aplikacije -
Pozdravna ploca

Pozdravna ploca jedan je od specificnih oblika vizualne
komunikacije. Zato je raspored elemenata na aplikaciji nesto
drugaciji od rasporeda elemenata na ostalim aplikacijama.

ostale aplikacije - pozdravna ploca 9.2
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9.3 Ostale aplikacije -
Roll up

Roll up je oblik vizualne komunikacije koji se Cesto koristi na
raznim dogadanjima. Iz tog razloga definirana su dva nacina
koristenja tog formata:

e Image - na kojem se nalaze primarni i sekundarni graficki
elementi.

e Product - na kojem se osim znaka, slogana i logotipa nalaze
fotografija i naslov proizvoda koji se promovira.

U oba slucaja prisutan je i co-branding.

Omjeri i pozicije znaka, logotipa i slogana definirani su u 5.
poglavlju.

ostale aplikacije - Roll up 9.3



9.4 Ostale aplikacije -
Zastave

Zastave su oblik vizualne komunikacije koji se Cesto koristi na
raznim dogadanjima i promocijama za ukrasavanje poslovnih
prostora, info-pultova i sl. 1z tog razloga definirana su dva nacina
koriStenja tog formata:

* Jedna zastava za sve situacije gdje nije moguce koristiti seriju
- > - A ‘
od tri zastave
KVARNER KVARNER KVARNER KVARNER « Serija od tri zastave koja se preporuca za koristenje na
Raznolikost je lijepa Raznolikost je lijepa Raznolikost je lijepa Raznolikost je lijepa dogadanjima i sajmovima
’ 4 U oba slucaja prisutan je i co-branding.
">
A 3 P K
v v £ 4

(N
Vm’w'sm > r) " ;V

‘4‘ g\‘t' —h .

ostale aplikacije - zastave 94
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9.5 Ostale aplikacije -
stolna zastavica

Zastave su oblik vizualne komunikacije koji se Cesto koristi na
raznim dogadanjima i promocijama za ukrasavanje poslovnih
prostora, info-pultova i sl. 1z tog razloga definirana je i stolna
zastavica. Koristi se u uredima, na sajmovima i dogadanjima.
Moguce ju je darovati u promocijske svrhe.

ostale aplikacije - stolna zastavica 95
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9.6 Ostale aplikacije -
promotivni
materijali

Za promocijske potrebe prikazane su neke od aplikacija primarnih
i sekundarnih elemenata.

ostale aplikacije - promotivni materijali 9.6
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10. Znak 1logotip
geografskih
cjelina

znak i logotip geografskih cjelina 10



11. Papir

Papir smatramo sredstvom neizravne vizualne komunikacije.
Kao takav ima veliku ulogu u imidzu brenda. U skladu s

ostalim smjernicama boja papira izrazito je bijela. Struktura je
nepremazna, jer takva vrsta papira dodatno naglasava pojmove
vezane za brend Kvarnera.

papir



primarni sekundarni
ime papira g/m? aplikacija ime papira g/m?2 aplikacija
pismo pismo
I\/Iquen Polar Rough 100 kuverta Soporset 100 kuverta
“Munken Polar memorandum memorandum
direct-mail direct-mail
poster < DIN A3 poster < DIN A3
memorandum memorandum
Munken Polar Rough 120 direct-mail Soporset 120 direct-mail
unutarnje stranice unutarnje stranice
brosure brosure
posjetnica —
Munken Polar Rough . osjetnica
9 250 compliment card Conqueror CX 22 250 pOsJ&
“Munken Polar . B, compliment card
korice brosure
Munken Polar Rough mapa mapa
g 300 P Kunstdruck 340 P

*Munken Polar

compliment card

compliment card
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11.1 Papir -
definiranje

Primarni papir koji koristimo je Munken Polar Rough. Zahvaljujudi
njegovoj izrazitoj bjelini, nepremaznosti i taktilnosti stvara se
osjecaj luksuznosti i posebnosti Kvarnera kao destinacije. Taj papir
i njegova varijacija Munken Polar koriste se u svim sredstvima
izravne komunikacije i B2B (Business to Business) komunikacije.

Ako iz tehnickih i ekonomskih razloga nije moguce koristiti ta dva

papira, na raspolaganju su sljedece vrste: Soporset, Conqueror CX
22 i Kunstdruck.

papir — definiranje na



12. Proizvodni znak
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13 Posebne pozicije
1odnosiznakai
logotipa

Pri dizajniranju pojedinih materijala nastala je potreba za
posebnim pozicijama i omjerima znaka i logotipa.

Takve situacije granic¢ni su slucajevi i ne preporucuju se. Ako ipak
postoji potreba za takvim dizajnom, konzultacija s reklamnom

agencijom je obavezna.

U ovom poglavlju nekoliko je ispravnih primjera posebnih pozicija.

posebne pozicije i odnosi znaka i logotipa 13



